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DESENVOLVIMENTO DOS JOVENS
DESCONSTRUIR A PUBLICIDADE



INTRODUCAO

Iniciar os jovens na capacidade de desconstruir mensagens publicitarias &
essencial na era digital, onde estdo constantemente expostos a uma miriade
de influéncias comerciais.

Ensinar esta capacidade ndo sO 0s capacita a discernir entre o que €
genuino e 0 que € manipulativo, mas também promove o pensamento critico
e a autonomia.

Ao entenderem como 0s anuncios sdo construidos para influenciar as suas
escolhas e percecdes, 0s jovens tornam-se consumidores mais conscientes,
capazes de tomar decisdes informadas e resistir as pressbes comerciais.

Esta competéncia é essencial para promover uma sociedade mais critica e
capacitada, onde os individuos sdo menos suscetiveis a serem manipulados
e mais aptos a agirem de acordo com 0s seus proprios valores e interesses.




EXERCICIOS POSSIVEIS DE
DESCONSTRUCAO

ANALISE DE ANUNCIOS

Peca aos alunos para selecionarem anuncios de diferentes midias (TV,
internet, revistas, etc.) e analisarem elementos como linguagem, imagens,
musica e apelo emocional.

Eles podem identificar técnicas especificas usadas para influenciar o
publico-alvo.

COMPARACAO DE PRODUTO

Peca aos alunos para compararem anuncios de produtos concorrentes e
identificarem como cada um tenta destacar-se e atrair consumidores.




IDENTIFICACAO DE ESTEREOTIPOS

Peca aos alunos para identificarem estereotipos de género, raca, idade,
entre outros, presentes em anuncios e discutirem como estes estereoétipos
podem influenciar as percecdes das pessoas.

DESCODIFICACAO DE LINGUAGEM

Os alunos podem analisar o uso de linguagem persuasiva nos anuncios,
como slogans, jargbes e promessas, e discutir como esses elementos
tentam influenciar o comportamento do consumidor.

INVESTIGACAO DE FONTES

Peca aos alunos para investigarem a credibilidade das fontes citadas nos
anuncios, como estudos cientificos ou depoimentos de clientes, e discutirem
como a credibilidade afeta a persuasao.




ROLE-PLAYING

Simule situagdes em que os alunos sao expostos a diferentes tipos de
anuncios e peca-lhes para praticarem a resisténcia as técnicas persuasivas,
discutindo estratégias para tomar decisées conscientes de compra.

ANALISE DE PUBLICO-ALVO

Peca aos alunos para identificarem o publico-alvo de diferentes anuncios e
discutirem como os elementos do anuncio sdo adaptados para atrair esse
grupo especifico de pessoas.

INVESTIGACAO DE TECNICAS DE EDICAO

Os alunos podem analisar como técnicas de edicao de video e imagem sao
usadas para criar uma narrativa persuasiva nos anuncios e discutir o
impacto dessas técnicas na percecao do espectador.




DISCUSSAO SOBRE VALORES E ASPIRACOES

Os alunos podem discutir como 0s anuncios exploram valores e aspiragoes
comuns da sociedade e como isso influencia as decisdes de compra.

EXAME DE APELOS EMOCIONAIS

Peca aos alunos para identificarem os diferentes tipos de apelos emocionais
usados em anuncios, como humor, medo, amor, e discutirem como esses
apelos afetam as emocdes e comportamentos dos espectadores.

AVALIACAO DE REIVINDICACOES E
PROMESSAS

Os alunos podem avaliar a veracidade das reivindicacdes e promessas
feitas nos anuncios e discutir como discernir entre promessas realistas e
exageradas.




ANALISE DE PRODUTOS EM CONTEXTO

Peca aos alunos para analisarem como o0s produtos sao retratados em
diferentes contextos nos anuncios e discutirem como essas representacdes
influenciam a percecéo do produto.

EXAME DE INFLUENCIADORES E
CELEBRIDADES

Os alunos podem discutir como o uso de influenciadores e celebridades em
anuncios afeta a percecao do produto e a deciséo de compra.

DEBATE SOBRE ETICA NA PUBLICIDADE

Promova debates sobre questbes éticas na publicidade, como o uso de
Photoshop para alterar imagens de corpos e discuta como a ética influencia
as estratégias publicitarias.




ANALISE DE BRANDING E IDENTIDADE VISUAL

Os alunos podem analisar como elementos de branding e identidade visual
sao usados para criar uma imagem positiva da marca e discutir como essa
imagem influencia a preferéncia do consumidor.

EXERCICIO DE CRIACAO DE ANUNCIOS

Peca aos alunos para criarem 0S seus proprios anuncios e discutirem as
estratégias persuasivas que escolheram usar e por qué.

PESQUISA SOBRE HISTORICO DE CAMPANHAS

Os alunos podem pesquisar o histérico de campanhas publicitarias de uma
marca especifica e discutir como as estratégias evoluiram ao longo do
tempo.




EXAME DE INFLUENCIA CULTURAL

Peca aos alunos para analisarem como os anuncios refletem e influenciam
as tendéncias culturais e discutirem o papel da publicidade na construcao
da cultura contemporanea.

ROLE-PLAYING DE NEGOCIACAO

Simule situacbes de negociacdo onde os alunos devem negociar com
vendedores usando as habilidades aprendidas para identificar e resistir as
técnicas persuasivas.

CRIACAO DE CAMPANHA DE
CONSCIENCIALIZACAO

Os alunos podem trabalhar em grupos para criar campanhas de
consciencializacdo sobre questdes sociais ou ambientais e discutir como
usar estratégias persuasivas de forma ética e eficaz.




EXPLORACAO DE TECNICAS DE
NEUROMARKETING

Os alunos podem aprender sobre técnicas de neuromarketing usadas para
influenciar o comportamento do consumidor e discutir como essas técnicas
sao aplicadas em andncios.

ANALISE DE INTEGRACAO DE MARCA EM
CONTEUDO

Peca aos alunos para identificarem exemplos de integracdo de marca em
programas de TV, filmes ou videos online e discutirem como essa pratica
afeta a percecao do produto.

INVESTIGACAO DE TENDENCIAS DE
MARKETING DIGITAL

Os alunos podem pesquisar e analisar tendéncias emergentes em
marketing digital, como marketing de influéncia e marketing de conteudo, e
discutir o seu impacto na publicidade.




EXAME DE MENSAGENS SUBLIMINARES

Os alunos podem discutir o conceito de mensagens subliminares em
anuncios e pesquisar exemplos controversos para entender melhor como
essas mensagens podem influenciar o comportamento do consumidor.

AVALIACAO DE ESTRATEGIAS DE
SEGMENTACAO

Peca aos alunos para analisarem como 0s anuncios sdo segmentados para
diferentes grupos demograficos e discutirem como essa segmentacao afeta
a eficacia da mensagem publicitaria.

ROLE-PLAYING DE ANALISE DE ANUNCIOS

Os alunos podem praticar a analise de anuncios através de role-playing,
onde assumem o papel de consumidores e discutem as suas reacdes aos
diferentes elementos do andncio.




DISCUSSAO SOBRE O IMPACTO DA
PUBLICIDADE NA AUTOESTIMA

Promova discussdes sobre como a publicidade pode afetar a autoestima e a
imagem corporal dos jovens, e explore formas de promover uma
representacédo mais positiva e inclusiva na publicidade.

EXAME DE ESTRATEGIAS DE ENVOLVIMENTO
ONLINE

Os alunos podem analisar como as marcas usam estratégias de
envolvimento online, como concursos e hashtags, para interagir com 0s
consumidores e promover 0s seus produtos.

DEBATE SOBRE REGULACAO DA PUBLICIDADE

Promova debates sobre a regulacdo da publicidade em diferentes paises e
discuta o papel do governo na protecdo dos consumidores contra praticas
publicitarias enganosas ou prejudiciais.
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ANALISE DE MEMES E VIRALIZACAO

Os alunos podem analisar como 0s memes sdo usados em campanhas
publicitarias e discutir como a viralizacdo pode amplificar o impacto da
mensagem publicitaria.

AVALIACAO DE ANUNCIOS COMUNITARIOS

Peca aos alunos para avaliarem andncios comunitarios ou de servico
publico e discutirem como esses anuncios diferem dos andncios comerciais
em termos de objetivos e estratégias persuasivas.

EXPLORACAO DE MARKETING DE GUERRILHA

Os alunos podem pesquisar e analisar exemplos de marketing de guerrilha
e discutir como essa abordagem unica pode chamar a atencéo do publico e
gerar envolvimento.




ANALISE DE PROPAGANDA POLITICA

Os alunos podem analisar anuncios politicos e discutir como as estratégias
de propaganda sdo usadas para influenciar a opinido publica e o
comportamento do eleitorado.

EXAME DE PRODUCT PLACEMENT EM FILMES E
PROGRAMAS DE TV

Peca aos alunos para identificarem exemplos de product placement em
filmes e programas de TV (trata-se de estratégia de marketing na qual os
produtos sédo apresentados de forma sutil ou integrados dentro de
conteudos de entretenimento) e discutirem como essa pratica influencia a
percecao do produto pelos espectadores.

DISCUSSAO SOBRE RESPONSABILIDADE
SOCIAL CORPORATIVA

Promova discussbes sobre o papel das empresas na promocdo da
responsabilidade social corporativa e analise como as campanhas
publicitarias refletem esses valores.




ANALISE DE CAMPANHAS DE MARKETING
VIRAL

Os alunos podem analisar campanhas de marketing viral bem-sucedidas e
discutir os elementos-chave que contribuiram para a sua viralizagao.

DEBATE SOBRE PUBLICIDADE INFANTIL

Promova debates sobre a ética da publicidade direcionada a criancas e
discuta o impacto dessas praticas na formacao de habitos de consumo e na
saude das criancas.

EXERCICIO DE IDENTIFICACAO DE MENSAGENS
IMPLICITAS

Peca aos alunos para identificarem mensagens implicitas em andncios e
discutirem como essas mensagens podem influenciar as percecoes e
comportamentos dos consumidores.




ANALISE DE MEMES PUBLICITARIOS

Os alunos podem analisar como as marcas usam memes nas suas
campanhas publicitarias e discutir o uso eficaz desse formato para alcancar
0 publico-alvo.

CRIACAO DE CAMPANHA PUBLICITARIA
CONSCIENTE

Os alunos podem trabalhar em grupos para criar uma campanha publicitaria
consciente, que promova valores positivos e responsabilidade social, e
discutir as estratégias utilizadas nas suas criacdes.

EXAME DE MARKETING DE INFLUENCIA NAS
REDES SOCIAIS

Os alunos podem analisar como o marketing de influéncia € usado nas
redes sociais e discutir como os influenciadores podem impactar as
decisbes de compra dos seguidores.




ANALISE DE STORYTELLING EM PUBLICIDADE

Peca aos alunos para identificarem elementos de storytelling em anuncios e
discutirem como a narrativa € usada para envolver e persuadir o publico-
alvo.

AVALIACAO DE TECNICAS DE ENVOLVIMENTO
EMOCIONAL

Os alunos podem avaliar como 0s andncios usam técnicas de envolvimento
emocional, como storytelling e masica, para criar uma conexdao emaocional
com os espectadores.

DEBATE SOBRE PUBLICIDADE PROGRAMATICA

Promova debates sobre o uso de publicidade programatica e discuta como
essa abordagem automatizada pode afetar a relevancia e o impacto dos
anuncios.




ANALISE DE PARODIAS PUBLICITARIAS

Os alunos podem analisar parédias de anuncios e discutir como essas
versbes humoristicas podem revelar as técnicas persuasivas usadas na
publicidade original.

DISCUSSAO SOBRE PRIVACIDADE E
PERSONALIZACAO NA PUBLICIDADE ONLINE

Promova discussfes sobre o equilibrio entre personalizacdo de anuncios e
respeito a privacidade dos utilizadores online e analise como as empresas
recolhnem e usam dados para segmentar os consumidores.

EXAME DE INFLUENCIA DA CULTURA POP NA
PUBLICIDADE

Peca aos alunos para identificarem exemplos de como a cultura pop é
usada na publicidade e discutirem como essa influéncia pode afetar a
percecao do produto ou marca.




ROLE-PLAYING DE RECONHECIMENTO DE
PUBLICIDADE NATIVA

Os alunos podem praticar a identificacdo de publicidade nativa em
conteudos online, como artigos patrocinados e discutir estratégias para
discernir entre conteudo editorial e publicitario.

DEBATE SOBRE A REPRESENTACAO DE
MINORIAS NA PUBLICIDADE

Promova debates sobre a representacdo de minorias étnicas, de geénero,
LGBTQ+ e outras na publicidade e discuta como a inclusao ou falta dela
pode afetar a identificacdo do publico com a marca.

CRIACAO DE GUIAS DE CONSUMO CONSCIENTE

Os alunos podem trabalhar em grupos para criar guias de consumo
consciente, destacando estratégias para reconhecer e resistir a
manipulacdo publicitaria, promovendo assim o0 consumo ético e
responsavel.




CONCLUSAO

Capacitar os jovens a desconstruir as mensagens publicitarias € essencial
para promover uma sociedade mais informada e critica.

Ao desenvolver capacidades para analisar e compreender as estratégias
persuasivas utilizadas na publicidade, os jovens tornam-se consumidores
mais conscientes e capazes de tomar decisfes informadas.

Além disso, ao aprenderem a questionar e a resistir as influéncias
comerciais, eles desenvolvem autonomia e capacidades de pensamento
critico que serao valiosas ao longo das suas vidas.

Ao investir na educacéo para a desconstrucdo de mensagens publicitarias,
estamos a capacitar 0s jovens a nhavegar num mundo cada vez mais
saturado de informacfbes comerciais, promovendo assim uma sociedade
mais resiliente e capacitada.
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